EJERCICIOS MIXTOS (2ndo parcial)
1) Determinada marca de ropa se está preguntando cómo aumentar sus ventas al público en centros comerciales.

Para eso, decidió probar qué tan atractivos son los precios de sus vidrieras, poniendo en algunos locales prendas con precios más bajos, y dejando en otros las vidrieras tal como las tuvo hasta este momento.
Los datos de ventas por día (en vidrieras que fue seleccionando aleatoriamente) que obtuvo fueron:

	 
	Sin cambios
	Con precios bajos

	Lunes
	 $          500 
	 $                 700 

	Martes
	 $          500 
	 $                 500 

	Miércoles
	 $       1.000 
	 $              1.050 

	Jueves
	 $       1.000 
	 $              1.100 

	Viernes
	 $       1.800 
	 $              1.700 

	Sábado
	 $       2.000 
	 $              3.000 

	Domingo
	 $       1.700 
	 $              1.800 


Puede probarse al 5% que conviene tener vidrieras con precios más bajos?

2) Esta misma marca de ropa posee sus propias máquinas de producción de remeras. A fines de comparar el funcionamiento de dos de éstas, desea comparar los tiempos de producción de cada una.
Para eso, midió cuánto tiempo tardaban ambas máquinas en producir remeras, seleccionadas al azar. La información que se obtuvo fue la siguiente (en minutos):

	Máquina 1
	Máquina 2

	30
	34

	28
	25

	25
	28

	33
	30

	32
	32

	32
	30

	30
	28

	33
	29


Existen diferencias significativas entre los tiempos de producción? Use α = 5%.


3) Una empresa revendedora de máquinas cortadoras de pasto se propuso realizar una investigación de mercado para determinar si existe relación directa según la percepción de calidad que pudieran tener los potenciales clientes y el precio que estarían dispuestos a pagar.

Para ello, tomó sus 7 marcas y consignó a los encuestados asignar a cada una un puntaje del 1 al 10 (siendo 10 el mejor puntaje) para evaluar la calidad percibida y luego el precio propuesto; y realizó una prueba no paramétrica utilizando un α del 10%

A continuación se muestran los resultados que se obtuvieron:

	Calificación 
	Precio

	6
	$5.000

	10
	$8.500

	5
	$4.000

	10
	$9.000

	2
	$1.000

	6
	$5.500

	8
	$7.000


Qué prueba realizó? Cuáles fueron sus conclusiones?
4) Luego de terminado el curso de Finanzas (y cerradas las calificaciones), en vistas de obtener feedback de los alumnos, se les preguntó a los 55 alumnos si les había gustado el curso o no. De aquellos que contestaron (anónimamente), 15 respondieron que les había gustado y 36 que no.
Puede concluirse que a futuro habría que realizar mejoras en dicho curso?
Utilice un nivel de significación del 10%

5) Una empresa, antes de poner a la venta sus productos, los somete a un control donde se califica por puntaje del 1 al 100% si cumplen con las especificaciones para su venta. Y rechaza a aquellos que no cumplen como MÍNIMO el 75% de las especificaciones.
Se desea saber si los productos (aptos y rechazados) se presentan al azar, tomando un 5% de probabilidad de error. Para ello se presenta la siguiente tabla con el porcentaje de cumplimiento de las especificaciones:

	Prod n°
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20

	%
	70
	40
	50
	80
	80
	60
	90
	75
	75
	60
	55
	40
	55
	75
	70
	80
	80
	90
	70
	55


6) Un maxikiosco desea probar si existe relación entre el tipo de público según edades y el nivel de atracción a sus principales golosinas. Probado esto, reorganizará el mostrador estratégicamente en busca de aumentar las ventas. 

Los datos que tomó fueron los siguientes:

	
	Caramelos y chupetines
	Chicles
	Pastillas

	Niños (hasta 13 años)
	40
	10
	0

	Adolescentes (13 a 25 años)
	10
	50
	10

	Adultos (desde 26 años)
	10
	20
	30


Haga la prueba correspondiente utilizando un nivel del significación del 5%.
